Temat: Reklama, muzyka i media.




Reklama w przemysle muzycznym

Wspdiczesny przemyst muzyczny nie mogtby sie roz-
wija¢ bez reklamy. Reklamuja sie zaréwno wielkie kon-
cerny nagraniowe, jak i mate wytwornie fonograficzne.
Reklamowane sa wydarzenia artystyczne, koncerty,
widowiska, nowe ptyty i nagrania. Duza liczba wyda-
rzeh zwigzanych z muzyka | sztuka sprawia, ze odbiorcy
trudno jest znalez¢ wszystkie interesujace go informa-
cje. By przyciggnac uwage, twércy reklam stosuja réz-
norodne techniki. Reklama pomaga W wypromowaniu

ptyty oraz wykonawcy.

Reklama promujaca trasg koncertowa
Krzysztofa Zalewskiego.

Muzyka w reklamie

Oto kilka przyktadéw powiazania muzyki, reklamy i mediéw.

1. Muzyka i piosenki z reklam telewizyjnych
Muzyka bywa pisana specjalnie do reklam, ale czesto wykorzystuje sie fragmenty mu-
zyki, ktéra juz istnieje (wszystkie gatunki i style muzyczne, rowniez muzyke klasyczng).
2. Muzyka filmowa
Muzyka z kinowych produkcji wykorzystywana jest w spotach reklamujgcych te filmy.
3. Muzyka z seriali i programow telewizyjnych
Istnieje samodzielnie, ale takze w potaczeniu z dzietem, dla ktérego powstata. Spetnia
funkcje reklamy tego dzieta.
4. Muzyka z kreskowek i bajek
Swiat widziany oczami dziecka nie jest taki sam, jak dwiat widziany przez dorostych;
muzyka z bajek jest pisana specjalnie dla matego odbiorcy po to, by przyciagnac jego
uwage. '
5. Muzyka ze zwiastunéw (filméw, seriali i programéw telewizyjnych)

Ma za zadanie przyciagniecie jak najwiekszej liczby widzow.

PODSUMOWANIE LEKCJI

'« Poczatki reklamy siegaja czasow starozytnych — juz wtedy zachecata ludzi do skor

z produktéw i ustug.
e Reklama pomaga w wypromowaniu artysty, jego ptyty oraz koncertéw. Dobra

sawiera bodzce pobudzajace wyobraznie i wzbudza che¢ poznania dzieta lub jego twc



W zeszycie przedmiotowym:

Zad 1. Muzyka jest scisle powigzana z reklamg. Do reklam
wykorzystywane sg melodie z filmow, piosenek, seriali,
kreskdwek, bajek itp. Podaj trzy przyktady reklam
wykorzystujgcych takie utwory.

Zad 2. Wymien gtdwne zatozenia reklamy multimedialnej.

a) czas trwania nie dtuzszy niz 30 sekund



